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CELEBRACION DEL CONSUMISMO

El Dia de San Valentin ya
no es una celebracion del
amor y amistad, sino de
consumismo, impulsado por
la mercadotecnia. El festejo
del 14 de febrero es el primer
momento del afio en el que
se registra una recuperacion
econdémica, de cerca de tres
por ciento, pero es efimera

y los beneficios no son
generalizados ni suficientes
para compensar la cuesta
de enero.

En estafechael
consumismo se dispara en favor de
ciertos sectores de la economia como el
comercio: flores, peluches, chocolates
y globos, entre otros, y de servicios
como el hospedaje temporal (hoteles) y
restaurantes, principalmente.

Violeta Rodriguez del Villar, académica
del Instituto de Investigaciones
Econdmicas, dijo que somos una
sociedad que confiere mayor significado
al hecho de regalar, que a demostrar
afectos como el amor y la amistad.
“Estamos muy condicionados a expresar
nuestras emociones mediante los bienes
materiales, lo que lleva precisamente al
incremento de las ventas”.

La universitaria recordé que en 2018
larecuperacion econémica en el dia de
los enamorados fue de 20 mil millones de
pesos, cifra que fue mayor ala de 2017.
Para este afio se espera que sea similar;
esta cifra es considerable, pero sélo
transitoria, pues se trata de una mejoria
fugaz, remarco.

Aligual que sucede en diciembre, el
consumo alrededor del 14 de febrero tiene
un componente emocional importante,
que evita que las personas evalten
correctamente sus compras; asi, “por
lo general, el gasto excede la capacidad
de pago”.
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